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Software Group Channel Strategie 2010
Mehrwert steigern, Wachstum erzielen

Dieter Schmelzle, Director Channel Sales, SWG Deutschland
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Prioritäten 2010 
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Wir nehmen den Schwung mit in 2010

Start des
IBM SWG 
Channel

Wachsende
Partner 
Community

Belohnung 
von 
Mehrwert

Ankündigung
Autorisierte 
Distribution

Start 
Autorisierte 
Distribution

Lösungs- und 
Industrieorientierte 
Partner
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IHR Feedback zu IBM Software und Software Channel

■ 36% mehr Ertrag auf Software Geschäfte für High-Value-Partner anderer Hersteller

■ 60% höhere Folgegewinne als die besten Business Partner anderer Hersteller 

■ 30% weniger Startkosten und 34% weniger laufende Kosten als bei anderen Hersteller 

... und wir investieren weiter in profitables Wachstum

� Bei SVI/VAP teilnehmenden  
Geschäftspartnern 
ist es 50% wahrscheinlicher 
hohe Bruttogewinne zu 
erreichen 

� Über 80% der Top IBM 
Geschäftspartner planen 
Ihr Know-How  zu 
erweitern 

� Führende Middleware BPs 
zählen Cloud und 
Appliances zu den Top 
Wachstumsgebieten

� Der CEO-Fokus auf 
ökologische 
Herausforderungen 
hat sich global verdoppelt 
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1. IBM SWG Business Partner Prof itability Study, December 2009, 2. IDC - 2009 Vendor Report Card:Customer Grade Vendors on Industry-Specif ic Expertise, 3. IBM Global CEO Study, 2008 
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Gemeinsam investieren, gemeinsam wachsen

Entwicklung von 
Know-How

Software Value Plus 

Ausbau von
Lösungen

Wachstums-
möglichkeiten

Ausbildungen, 
Sales Mastery  & 
Technical Certifications  
für wichtige Produktgruppen

Value Advantage Plus  
SVP ValueNet
ASL/OEM

Software Value Incentive 
SI Influence Incentive

Growth Plays
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Erweitern Sie Ihr Geschäftsmodell um mehr Wachstum zu erreichen !
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Software Value Incentive 
„Vereinfachungen“ seit 23. März 2010
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IBM Software Group General Business 
Wachstumsthemen in Deutschland

E-Mail-Archivierungsbundle

Data Warehouse Growth Bundle

Cognos Smart Controller

Cognos Express

Software Sales Plays z.B.Wachstumsthemen

New Intelligence / Business 
Analytics &Optimization
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IBM Software Group General Business 
Wachstumsthemen in Deutschland

Rational DOORS

TSM Terabyte Licencing

Tivoli TSM FastBack

Tivoli Foundations

E-Mail-Archivierungsbundle

Data Warehouse Growth Bundle

Cognos Smart Controller

Cognos Express

Software Sales Plays z.B.Wachstumsthemen

New Intelligence / Business 
Analytics &Optimization

Dynamic Infrastructure
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IBM Software Group General Business 
Wachstumsthemen in Deutschland

Rational DOORS

TSM Terabyte Licencing

Tivoli TSM FastBack

Tivoli Foundations

E-Mail-Archivierungsbundle

Data Warehouse Growth Bundle

Cognos Smart Controller

Cognos Express

Software Sales Plays z.B.Wachstumsthemen

Lotus Foundations Start

Microsoft freies Desktop

Kosteneinsparung & Collaboration

Rational Team Concert

E-Commerce Shopping

WebSphere Connectivity

New Intelligence / Business 
Analytics &Optimization

Dynamic Infrastructure

Smarter Work
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Software Value Plus Initiative - 
für höheren Kundenmehrwert und verbessertes Ertragspotential !

Autorisiert

Offene Distribution Autorisierte Distribution

Software ValueNet Distribution
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IBM Software Value Plus

Offen

z.B. Midmarket Express 
Lösungen
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Autorisierungsgruppen : Software Passport ValueNet

Software ValueNet

Cognos Filenet Infosphere Optim

Autorisierungsgruppen : Software Passport

WebSphere Information Management Rational

Lotus Tivoli

Business
Process

Management
Commerce

WebSphere
Core

Heritage
Content

Management

Data
Management

All

Portal
Social 

Software
*3Q2010*

Messaging
*1Q2011*

Storage
Management

Security &
Compliance
Management

Automation
Enterprise

Asset
Management

Software Value Plus Initiative - 
Autorisierungsgruppen und Ausblick !
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Software Value Plus Initiative - 
Mehr Geschäftschancen für zertifizierte und autorisierte Geschäftspartner 

Einfaches Werkzeug

Einfache 
Ergebnisse

Lead Pass 
Richtlinien

Übergabe von validierten Leads an 
Geschäftspartner

Mehr Geschäftschancen !

„IBM Software Value Plus 
Business Partner Finder Tool“

Höhere Transparenz !
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Software Value Plus Initiative - 
Unterstützung zum Aufbau von Industrie Know-How

Software Group
Industry Virtual Summit

Distribution Communication Financial
Services

Public Industrial
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65% der Unternehmen sind bereit für Industrie Know-How mehr zu zahlen

Für 2010 sind 130 Weiterbildungsseminare für 15 Branchen geplant
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Software Value Plus Initiative - 
Unterstützung zum Aufbau von Industrie Know-How
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Morgen

Neue Vergütungsmodelle und Prämien für Industrie Kn ow-How

Erweiterte Geschäftsmodelle für alle Produktgruppen

Erweiterte Leistungen für hoch qualifizierte Geschä ftspartner

Geschäfts- 
modelle

Business Partner 
Modelle und
Leistungen 
definieren

1H10
Industrie

Know How
 Industriezertifikate 

und Leistungen
definieren

2H10
Programm-
einführung

SVP 2011 
Erweiterung mit neuen 

Modellen und 
Leistungen

1H11
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Software Value Plus Initiative - 
Ausblick 2011
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