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Informacje o podreczniku

Ta ksiazka zawiera informacje uzupetiajace w stosunku do podrgcznika DB2 Cube
Views - Podrecznik instalacji i uzytkowania. Zawarto w niej zbior przyktadowych
modeli praktycznego wykorzystania metadanych programu DB2 Cube Views w
zastosowaniach biznesowych.

Kto powinien przeczyta¢ ten podrecznik

Podrecznik ten powinni przeczyta¢ administratorzy baz danych postugujacy sie
metadanymi OLAP i programem DB2 Universal Database (DB2). Konieczna jest
znajomos¢ nastepujacych zagadnien:

* zagadnienia zwiazane z technika OLAP, takie jak schematy gwiazdziste;

* obiekty metadanych programu DB2 Cube Views, takie jak modele kostki, obickty
faktéw, wymiary, taczenia, miary i atrybuty.
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Rozdziat 1. Obliczanie ruchu i wartosci zapasow w
magazynie w czasie

Przedsigbiorstwo zajmujace si¢ handlem detalicznym, XYZ Retail, korzysta z magazynu
do przechowywania zapasow przed wystaniem ich do sklepu w celu sprzedania. W
bazach danych XYZ Retail rejestrowane sa na biezaco dane na temat stanu zapasow w
magazynie. Teraz zachodzi potrzeba poddania tych danych analizie. Dla kierownictwa
szczegolnie interesujace sa dwa aspekty funkcjonowania magazynu:

* ruch towaréw do i z magazynu,
e wartos$¢ towarow znajdujacych si¢ w magazynie w danym momencie.
Pierwszy aspekt, czyli ruch towarow, wymaga rozpatrzenia dostgpnych danych w

wymiarze czasu. Drugi aspekt, czyli warto$¢ towarow, jest statycznym obrazem stanu
magazynu w wybranym momencie.

Szczegoly scenariusza

W bazach danych firmy XYZ Retail znajduje si¢ tabela faktow zawierajaca nastgpujace
kolumny zwiazane z magazynem: QUANTITY_IN (ilos¢ przyjeta), QUANTITY_OUT
(ilos¢ wydana), CURRENT_QUANTITY (ilo$¢ biezaca), PRODUCT_VALUE (wartos¢
towaru), PRODUCT _ID (identyfikator towaru) i TIME_ID (czas). Dane sa
wprowadzane do tabeli w odstgpach tygodniowych. W bazie danych znajduje sig takze

tabela Product (Produkt) i Time (Czas). Przyktadowy zestaw danych z tabeli faktow
h

przedstawia

Tabela 1.

PRODUCT TIME_ID QUANTITY QUANTITY CURRENT PRODUCT
_ID _ID _OUT _QUANTITY _VALUE
1234 1 5 0 5 5

1234 2 20 10 15 5

1234 3 10 20 5 5

Wartos¢ PRODUCT_ID w kazdym z trzech przyktadowych wpisow jest identyczna,
poniewaz produkt tego samego typu moze by¢ wielokrotnie przyjmowany i wydawany z
magazynu.

Administrator bazy danych XYZ Retail musi utworzy¢ trzy rézne miary:

Flow In (Przyjecia)
Odzwierciedla ruch towaréw w kierunku do magazynu.
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Flow Out (Wydania)
Odzwierciedla ruch towarow z magazynu.

Current Value (Warto$¢ biezaca)
Odzwierciedla warto$¢ towarow w magazynie w danym momencie.

Przy tworzeniu pierwszych dwoch miar, Flow In i Flow Out, nalezy utworzy¢
odwzorowania odpowiednio do kolumn QUANTITY_IN i QUANTITY_OUT, po czym
zsumowac dane po wszystkich wymiarach. Jest to przypadek miary w petni addytywnej,
poniewaz agregacja danych odbywa si¢ wytacznie przy uzyciu funkcji SUM we
wszystkich wymiarach. przedstawia przyktadowy zestaw danych z kolumn
QUANTITY_IN i QUANTITY_OUT za trzy miesiace dla produktu z PRODUCT_ID
1234. Miary Flow In i Flow Out sumuja te miesigczne wartosci w celu obliczenia
ogolnych ilosci towaru przyjmowanych i wydawanych z magazynu w skali kwartatu.

Tabela 2. Obliczenie przyktadowych danych dla miar w petni addytywnych Flow In i Flow
Out dla produktu PRODUCT_ID 1234

Styczen Luty Marzec Kwartal 1
QUANTITY_IN 5 20 10 35
QUANTITY_OUT 0 10 20 30

Miary w pelni addytywne to nierzadko najprostsze i najczgsciej tworzone miary. Czgsto
stuza one jako elementy sktadowe bardziej ztozonych miar. W przypadku miar
odwolujacych sig do danych liczbowych program Centrum OLAP domyslnie tworzy
miary w pelni addytywne.

Aby utworzy¢ trzecia miareg, Current Value, nalezy obliczy¢ wynik mnozenia kolumn
PRODUCT_VALUE i CURRENT_QUANTITY. Na przyktad, jesli dla
PRODUCT_ID=1234 wartos¢ jednostkowa wynosi 5, wartos¢ miary Current Value

odpowiadajaca danym przyktadowym przedstawia|Tabela 3|

Tabela 3. Obliczanie przyktadowych wartosci miary Current Value dla danych
przyktadowych i PRODUCT_ID 1234

Styczen Luty Marzec
CURRENT_QUANTITY 5 10 20
Current Value 25 50 100

W nastgpnym kroku dane te nalezy zagregowa¢ wzdhuz wymiaréw. Poniewaz jednak
miara ta oblicza warto$¢ z okreslonej chwili, sumowanie jej w wymiarze czasu nie
miatoby sensu. Dlatego agregacja bedzie sumowa¢ dane po wymiarze Product i oblicza¢
$rednia z wynikdw w czasie. Taka miarg nazywa si¢ potaddytywna, poniewaz tylko
czes$¢ agregacji realizowana jest z uzyciem funkcji SUM.
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Miary obliczajace dane chwilowe, czyli reprezentujace okreslony moment w czasie - na
przyktad wynik comiesigcznej inwentaryzacji - czgsto sa miarami pétaddytywnymi,
poniewaz sumowanie miesigcy w kwartaty nie daje sensownych wynikow. Jesli dany
towar pozostaje w magazynie przez caty miesiac, jest on uwzgledniany w wartosci
CURRENT_QUANTITY =za kolejne trzy miesiace oddzielnie. Gdyby wartosci
CURRENT_QUANTITY zostaly zsumowane w czasie, towar przechowywany w
magazynie przez trzy miesiace bytby liczony trzykrotnie. Jak przedstawia to
warto$¢ 25 za kwartal 1 nie jest uzyteczna z punktu widzenia obshugi magazynu. Jak
wynika z tabeli, w magazynie nigdy nie znajdowalo sig 25 sztuk produktu, totez wynik
W tej postaci jest pozbawiony sensu.

Tabela 4. Obliczanie przyktadowych danych dla kolumny CURRENT_QUANTITY za
pomoca funkcji SUM dla wymiaru czasu i dla PRODUCT_ID 1234
Styczen Luty Marzec Kwartal 1

SUM(CURRENT_ 5 15 5 25
QUANTITY)

Zamiast korzysta¢ z funkcji SUM we wszystkich wymiarach, mozna uzy¢ innych
funkcji agregujacych w wymiarze czasu, takich jak AVG, MIN i MAX. Na przyktad
przy identycznym zestawie danych przyktadowych za styczen, luty i marzec mozna uzy¢
drugiej funkcji agregujacej w wymiarze czasu, jak to przedstawia Wynikiem
beda sensowne warto$ci dla kwartalu. Miara Current Value moze reprezentowac srednia
sumaryczna warto$¢ towaru w magazynie za kwartat, ewentualnie minimalna lub
maksymalna warto$¢ w dowolnym momencie w ciagu kwartatu.

Tabela 5. Obliczanie przyktadowych danych dla kolumny CURRENT_QUANTITY za
pomoca funkcji AVG, MAX i MIN dla wymiaru czasu i dla PRODUCT_ID 1234

Styczen Luty Marzec Kwartal 1
AVG(CURRENT_ 5 15 5 83
QUANTITY)
MAX(CURRENT_ 5 15 5 15
QUANTITY)
MIN(CURRENT_ 5 15 5 5
QUANTITY)

Czynnosci wymagane do utworzenia miar

W ponizszej procedurze opisano sposob uzycia okna Wiasciwosci faktoéw w Centrum

OLAP do utworzenia miar Flow In, Flow Out i Current Value w istniejacym obiekcie

faktow:

1. Aby otworzy¢ okno Whasciwosci faktow, kliknij prawym przyciskiem myszy obiekt
faktow w drzewie obiektow Centrum OLAP, a nastgpnie kliknij opcje Edytuj
miary. Otwarte zostanie okno Wtasciwosci faktow.

Rozdziat 1. Obliczanie ruchu i warto$ci zapasOw w magazynie w czasie 3



2. Utworz miare Flow In:

a. Na stronie Miary kliknij opcj¢ Utwérz miare obliczana, aby utworzy¢ miarg
Flow In. Otwarte zostanie okno Kreatora wyrazen SQL.

W oknie Kreatora wyrazen SQL w polu Nazwa wpisz FLOW IN.

Aby utworzy¢ wyrazenie obliczajace przyjecia, wykonaj ponizsze czynnosci:
* Rozwin folder Kolumny i tabelg faktow na liscie Dane.

* Kliknij dwukrotnie kolumng QUANTITY_IN, aby doda¢ ja do wyrazenia.

* Kliknij przycisk OK, aby zamkna¢ okno Kreatora wyrazen SQL. Na stronie
Agregacje nie trzeba zmienia¢ domyslnej funkcji agregujacej, ktéra jest SUM.
Funkcja SUM jest domy$lnym wyborem dla miary Flow In, poniewaz dane
zrodlowe sa liczbowe 1 poniewaz miara odwoluje si¢ do kolumny, a nie do
istniejacych miar.
3. Utworz miare Flow Out:

a. Na stronie Miary kliknij opcj¢ Utwérz miare obliczana, aby utworzy¢ miare
Flow Out. Otwarte zostanie okno Kreatora wyrazen SQL.

W oknie Kreatora wyrazeni SQL w polu Nazwa wpisz FLOW OUT.

c. Aby utworzy¢ wyrazenie obliczajace wydania, wykonaj ponizsze czynnosci:
* Rozwin folder Kolumny i tabelg faktow na liscie Dane.
* Kliknij dwukrotnie kolumng QUANTITY_OUT.

d. Kliknij przycisk OK, aby zamkna¢ okno Kreatora wyrazen SQL. Na stronie
Agregacje nie trzeba zmienia¢ domy$lnej funkcji agregujacej, ktéra jest SUM.
Funkcja SUM jest domyslnym wyborem dla miary Flow Out, poniewaz dane
zrodlowe sa liczbowe, za§ miara odwotuje si¢ do kolumny, a nie tylko do
istniejacych miar.

4. Utworz miare Current Value:

a. Na stronie Miary kliknij opcj¢ Utwérz miare obliczana, aby utworzy¢ miare
Current Value. Otwarte zostanie okno Kreatora wyrazen SQL.

b. W oknie Kreatora wyrazefi SQL w polu Nazwa wpisz CURRENT VALUE.
C. Aby utworzy¢ wyrazenie miary Current Value, wykonaj ponizsze czynnosci:
* Rozwin folder Kolumny i tabelg faktow na liscie Dane.
 Kliknij kolumng PRODUCT_VALUE na liscie Dane.
* Kliknij dwukrotnie operator * na liScie Operatory.
* Kliknij kolumng CURRENT_QUANTITY na liscie Dane.

[Rys. 1 na stronie 3| przedstawia wyrazenie obliczajace wartos¢ biezaca
utworzone w oknie Kreatora wyrazen SQL.
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i Kreator wyrazen SOL %]
Kliknij dwukrothie elermenty, ktdre choesz dodad do wyraZenia.
Mazwa
|CURREMT YALUE
WiraZenie
[@Column (MD3AMPLE. SALESFACT. PRODUCT _VALUE) *
BColumn (MDSAMPLE. SALESFACT. CURRENT QUANTITY)
Dane Operatory  Funkcje i state
] MDSAMPLE = + Funkcje I
=5 Kolumny — [ B (.
o EE [N | CONCAT | ) ¢
- COGS () b D
B MADICTING E
R RS P .

SprawedE poprawnosc | (0] I

Anuluj Pomaoe

Rysunek 1. Gotowe wyrazenie miary Current Value w oknie Kreatora wyrazen SQL

d. Kliknij przycisk OK, aby zamkna¢ okno Kreatora wyrazen SQL.

e. Na karcie Agregacje kliknij agregacj¢ dla miary Current Value i kliknij na liscie
pozycje Skrypt agregacji. Otwarte zostanie okno Kreatora skryptow agregacji.
Domyslny skrypt agregacji bedzie zawierat funkcjg SUM dla wszystkich

wymiarow.

f. W razie potrzeby przenies wymiar Time nizej, wybierajac pozycje Time i

klikajac przycisk ;I , przez co wymiar trafi na ostatnia pozycj¢ na liscie
wymiardw w skrypcie. Nastgpnie, kiedy wymiar Time bedzie wybrany, kliknij
dwukrotnie funkcj¢ AVG na liScie Funkcje kolumnowe. Skrypt agregacji, ktory

przedstawia IRys. 2 na stronie 6|, sumuje dane po wszystkich wymiarach z

wyjatkiem Time, w ktorym to wymiarze obliczana jest §rednia danych.

Rozdziat 1. Obliczanie ruchu i wartosci zapaséw w magazynie w czasie 9
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i1 Kreator skryptow agregacji x|

Utwidrz skrypt adredaci w celu okreslenia sposobu prreprowadzania
obliczen dla danej miary we wszystkich wyrmiarach w kontekscie modely
kosthki lub kostki. Dweukrotne kliknigcie funkeji lub klikniecie praycisku
Tiodaj do skryptu' spowoduje zastosowanie wybiranej funkcji do
werybIra e 0 wiymiary.

Funkeje Kolumnowe Skrypt agregacji
Funkcje jednoparametrowe j Sl
- A - oL, Market

- m ., Product

S_—. _u
: - A, Time

@ COUNT
L@ COUNT_BIG
- |
- M = |
Dodaj do skryptu BEEranmetn..
SprawdZ poprawnosc (] Anuluj Pormoc

Rysunek 2. Skrypt agregacji dla miary Current Value

g. W oknie Kreatora skryptow agregacji kliknij przycisk Sprawdz poprawnos¢,
aby sprawdzié, czy skrypt agregacji jest poprawny. Kliknij przycisk OK, aby
zapisa¢ skrypt agregacji i zamkna¢ okno.

5. Kliknij przycisk OK, aby zapisa¢ zmiany w obiekcie faktow i zamkna¢ okno

Wiasciwosci faktow.

W wyniku wykonanej procedury otrzymaliSmy trzy miary obliczane zwiazane z
zapasami w magazynie. Miar tych mozna uzywac do analizowania prawidtowosci w
ruchu towarow do i z magazynu.
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Rozdziat 2. Kojarzenie kosztow reklamy z wysokoscia
sprzedazy

Pewien dealer samochodowy zastanawia si¢ nad zwigkszeniem naktadow na reklame.
Aby podja¢ trafna decyzje, kierownictwo zamierza najpierw przeanalizowa¢ dane
historyczne dotyczace zwiazkéw migdzy wydatkami na reklame a wysokos$cia
sprzedazy. Nalezy przy tym ustali¢, czy zmiana wydatkdéw na reklame miata jakikolwiek
wplyw na sprzedaz, a w szczegolnosci, czy nasilenie reklamy daje sig scisle skorelowac
ze zwigkszeniem sprzedazy.

Szczegoly scenariusza

W bazie danych uzywanej przez dealera istnieje tabela faktow z kolumnami Sales
(Sprzedaz) i Ad Costs (Koszty reklamy). Baza danych zawiera takze kilka tabel
wymiardw. Administrator moze utworzy¢ miarg korzystajaca z funkcji DB2
CORRELATION do przeprowadzenia obliczen badajacych poziom korelacji miedzy
wysokoscia kosztow i sprzedazy. Funkcja CORRELATION wymaga podania dwoch
parametrow wejsciowych. W tym przypadku jako parametrow administrator uzyt
kolumn Sales i Ad Costs.

Wieloparametrowa funkcja agregujaca musi wystapi¢ w skrypcie agregacji jako
pierwsza. Funkcjg¢ wieloparametrowa mozna zastosowac¢ po wszystkich wymiarach lub
najpierw dla wszystkich wymiaréw oprocz wymiaru czasu, po czym wymiar czasu
zagregowac inna funkcja, na przyktad MAX. W wyrazeniu SQL odpowiedniej miary
bedzie istniato bezposrednie odwzorowanie do kolumny Ad Costs. Wyrazenie SQL
bedzie pierwszym z dwoch parametrow funkcji wieloparametrowej. Administrator
zdefiniuje drugi parametr jako wyrazenie SQL odwzorowane bezposrednio do kolumny
Sales. Funkcja CORRELATION jest zdefiniowana jako jedyna funkcja agregacji, przez
co miara moze obliczy¢ korelacjg statystyczna migedzy kosztami reklamy a wynikami
sprzedazy we wszystkich wymiarach.

Czynnosci wymagane do utworzenia miary

W ponizszej procedurze opisano sposéb uzycia okna Wiasciwosci faktéw w Centrum
OLAP do utworzenia miary Advertising-Sales Correlation (Korelacja reklamy ze
sprzedaza) w istniejacym obiekcie faktow:

1. Otworz okno Wiasciwosci faktow, klikajac prawym przyciskiem myszy obiekt
faktow w drzewie obiektéw Centrum OLAP, a nastgpnie kliknij opcje Edytuj
miary.

2. Kliknij przycisk Utwérz miare obliczana. Otwarte zostanie okno Kreatora wyrazen
SQL.

© Copyright IBM Corp. 2003 7



3. W oknie Kreatora wyrazen SQL, w polu Nazwa, wpisz ADVERTISING-SALES
CORRELATION.

4. Zdefiniuj wyrazenie miary, ktore postuzy takze jako pierwszy parametr funkcji
wieloparametrowej CORRELATION w skrypcie agregacji. Aby zdefiniowaé

wyrazenie, rozwin folder Miary na liScie Dane i kliknij dwukrotnie miar¢ AD

COSTS w celu dodania jej do listy Wyrazenie. przedstawia wyrazenie
utworzone w oknie Kreatora wyrazen SQL.

kliknij dwukrotnie elementy, kidre choesz dodaé do wyrazenia.

N azvwa

|F~.DVERTIBING-BF~.LEB CORRELATION

Wilvrazenie

[Measzure (MDSAMPLE. AD COSTS)

Operatary  Funkcie i state

...... E COGS ﬁ + Funkeje d
------ “E EXPENSE . boA =
------ E MARKETING i b B —
...... EF’AYROLL COMCAT | | C
...... H”E PROEIT | () b D
------ “E PROFITMARGIN b E

L mwon rmm h [ il

Sprawdz poprawnosc | (0] I Anuluj Paornoc

Rysunek 3. Gotowe wyrazenie korelujgce koszty reklam ze sprzedazg w oknie Kreatora wyrazer

SQL

5. Na stronie Agregacje kliknij funkcje agregacji dla miary ADVERTISING-SALES
CORRELATION i wybierz opcj¢ Skrypt agregaciji, jak to przedstawia

Otwarte

zostanie okno Kreatora skryptéw agregacji.
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i Wlasciwosci Fakbdw x|

Ogdlne | Tabele| taczenia| Miary Adregacie

Wiybirane miary
I amia Schemat Agregacje
E MARKETING MDSAMPLE SLIN
E PAYROLL MD SAMPLE SN
“E PROFIT MO SAMPLE SUM
¢ SALES MD SAMPLE SLIM
“E D CcOSTS MO SAMPLE SUM
©q ADVERTISING
“E PROFIT MARGIN MO SAMPLE COUNT BIG 4]
M
“E ORDERID MDSAMPLE MR =
STODEY B
Edsum J
VARIAMCE
u] |

Brak
- - . g om0
Skrypt agregacii

Rysunek 4. Strona Agregacje w oknie Wtasciwosci faktow

6. W polu Funkcje kolumnowe wybierz opcj¢ Funkcje wieloparametrowe. Na liscie
funkcji wieloparametrowych wybierz funkcj¢ CORRELATION i kliknij przycisk
Dodaj do skryptu.|Rys. 5 na stronie 10|przedstawia funkcj¢ CORRELATION na
pierwszym miejscu listy wymiardw w skrypcie.

Rozdziat 2. Kojarzenie kosztow reklamy z wysokoscia sprzedazy 9
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%} Kreator skryptow agregacii I ﬂ

Utwedtz skrypt agregaci w celu okreslenia sposobu preprowadzania obliczen dla danegj
miary we wszystkich wymiarach w kontekscie modelu kostki lub kostki. Creukrotne
kliknigcie funkeji lub klikniecie praycisko 'Dodaj do skryptu' spownoduje Zastosowanie
weybrane] funkeji do wyhranego wyrmiary.

Funkcje kolumnowe Skrypt agregacji
Funkeje wieloparametrowe ;|
s ., Market
CORRELATION o, Product
------ ® COVARIANCE A, Time

------ @ REGR_AVGH

------ @ REGR_AVGY

------ @ REGRE_COUNT

------ @ REGE_IMTERCEPT

= [l

Farametry... |

SprawdZ poprawnost | (0] | Anuluj | FPormos

Rysunek 5. Skrypt agregacji dla miary Advertising-Sales Correlation

7. Kliknij przycisk Parametry, aby okresli¢ drugi parametr funkcji CORRELATION.
Otwarte zostanie okno Parametry funkcji. Wybierz opcj¢ Uzyj istniejacej miary i
wybierz pozycje SALES.lRys. 6 na stronie 1 1|przedstawia okno Parametry funkcji z
miara Sales wybrana jako drugi parametr. Kliknij przycisk OK, aby zapisaé
wybrane opcje i zamkna¢ okno Parametry funkcji.
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Rysunek 6. Miara Sales wybrana jako drugi parametr w oknie Parametry funkcji

8. W oknie Kreatora skryptow agregacji kliknij przycisk Sprawdz poprawnos¢, aby
sprawdzi¢, czy skrypt agregacji jest poprawny. Kliknij przycisk OK, aby zapisac¢

skrypt agregacji i zamkna¢ okno.

9. Kliknij przycisk OK, aby zapisa¢ zmiany w obiekcie faktow i zamkna¢ okno

Wiasciwosci faktow.

Utworzona zostata miara korelujaca dwa rodzaje informacji w bazie danych. Na jej

podstawie tatwiej bedzie podejmowac decyzje o wydatkach na reklamg w przysztosci,

analizujac tendencje zmian dotychczasowych.

Rozdziat 2. Kojarzenie kosztow reklamy z wysokos$cia sprzedazy

11



12 IBM DB2 Cube Views: Przyktady tworzenia modeli biznesowych



Rozdziat 3. Obliczanie zysku i marzy sklepu

Kierownik sklepu z zabawkami chce mie¢ mozliwo$¢ analizowania wptywu réznych
czynnikow, takich jak pora roku i typ towaru, na zysk i marz¢. Zanim mozna bedzie
przystapi¢ do zaawansowanej analizy, administrator bazy danych musi utworzy¢ miary
zysku 1 marzy. W nastgpnej kolejnosci administrator utworzy dodatkowe miary, ktore
pozwola skorelowac¢ rozmaite czynniki z zyskiem i marza oraz pordwnywac je ze soba.

Szczegoly scenariusza

Baza danych sklepu zawiera tabele faktow, w ktdrej znajduja si¢ kolumny Sales
(Sprzedaz), Costs of Goods Sold (COGS - Koszt sprzedanych towaréw) i Expense
(Wydatki), a oprocz tego kolumny klucza obcego dla kazdej z siedmiu tabel wymiarow.
Administrator utworzyt juz miary o nazwach Sales, COGS i Expense, ktore sa
odwzorowane odpowiednio do kolumn Sales, COGS i Expense. Miary Profit (Zysk) i
Profit Margin (Marza) mozna zdefiniowa¢ wylacznie w oparciu o te istniejace juz miary.

Aby uzyska¢ miarg Profit, administrator w oknie Wyrazenie SQL tworzy miarg
obliczajaca wielkos¢ SALES-(COGS+EXPENSE), po czym sumuje wyniki obliczen po
wszystkich wymiarach. Miarg Profit mozna utworzy¢, odwolujac si¢ do istniejacych
miar, kolumn lub ich kombinacji.

Po utworzeniu miary Profit administrator moze utworzy¢ miar¢ Profit Margin. Miara
Profit Margin stanowi procentowy stosunek dwoch istniejacych miar, (Profit /
Sales)*100, i nie wymaga wtasnej funkcji agregujacej. Funkcja agregujaca nie jest
wymagana, poniewaz miara odwoluje si¢ tylko do innych miar, ktérych dane sa juz
zagregowane. Gdy administrator korzysta z miary ztozonej, czyli takiej, ktéra odwotuje
si¢ tylko do innych miar, obliczajac ich stosunek, nie ma potrzeby definiowania
dodatkowej agregacji. Wigkszo$¢ funkcji agregujacych, takich jak SUM, nie daje
sensownych wynikéw w odniesieniu do wartosci bedacych ilorazami. Na przyktad jesli
sklep z zabawkami osiagat w czterech kolejnych kwartatach marze na poziomie 40%,
32%, 28% 1 37%, sumowanie tych wartosci w wymiarze czasu datoby wynik 137% w
skali roku, czyli wartos¢ pozbawiona sensu.

Czynnosci wymagane do utworzenia miar

W ponizszej procedurze opisano sposob uzycia okna Wiasciwosci faktéw w Centrum
OLAP do utworzenia miar Profit i Profit Margin w istniejacym obiekcie faktow:

1. Aby otworzy¢ okno Wiasciwosci faktow, kliknij prawym przyciskiem myszy obiekt
faktow w drzewie obiektéw Centrum OLAP, a nastgpnie kliknij opcje Edytuj
miary. Otwarte zostanie okno Witasciwosci faktow.

2. Utwoérz miarg Profit:
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a. Na stronie Miary kliknij przycisk Utwérz miare¢ obliczana. Otwarte zostanie
okno Kreatora wyrazen SQL.

W

oknie Kreatora wyrazen SQL, w polu Nazwa, wpisz PROFIT.

Aby zdefiniowa¢ wyrazenie obliczajace zysk, rozwin folder Miary na liscie
Dane i wykonaj ponizsze czynnosci:

Kliknij dwukrotnie miar¢ SALES na liScie Dane, aby dodac ja do wyrazenia.
Kliknij dwukrotnie operator — na liscie Operatory.

Kliknij dwukrotnie miar¢ COGS na liscie Dane.

Kliknij dwukrotnie operator + na liscie Operatory.

Kliknij dwukrotnie miar¢ EXPENSE na liscie Dane.

W polu Wyrazenie podswietl nastepujacy fragment wyrazenia:
@Measure(MDSAMPLE.COGS)+@Measure(MDSAMPLE.EXPENSE)

i kliknij dwukrotnie operator (..) na liscie Operatory, aby uja¢ zaznaczona
czg$¢ wyrazenia w nawiasy.

przedstawia wyrazenie obliczajace zysk utworzone w oknie Kreatora
wyrazen SQL.

Kliknij dwukrotnie elementy, ktdre choesz dodad do wyrazenia.

[ amiva

|PROFIT
Wiyrazen

ie

[Meazure (MD3AMPLE. 3ALES) - [@EMeasure (MDSAMPLE. COGS) +
[Measure (MDSAMPLE .EXFENSE] |

Dane Operatary  Funkcje i state
F-[0 Kolurniry ;l Funkeje il
== Miary - b oA -
....... E COGS lr [;) E |
— [COMNCAT ||
------- E MARKETING () b D
------- E PAYROLL _|;| b E
ll I 4 h E -
SprawdZ poprawnos | (0] I Anuluj Paormoc

Rysunek 7.

Gotowe wyrazenie obliczajace zysk w oknie Kreatora wyrazen SQL
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Kliknij przycisk OK, aby utworzy¢ miarg Profit i zamknac¢ okno Kreatora
wyrazen SQL.

Na stronie Agregacje kliknij agregacje dla miary Profit i wybierz funkcje¢ SUM.
Miara Profit jest gotowa.

3. Utworz miarg Profit Margin:

a. Na stronie Miary kliknij opcje Utworz miare obliczang. Otwarte zostanie okno
Kreatora wyrazen SQL.

W oknie Kreatora wyrazen SQL, w polu Nazwa, wpisz PROFIT MARGIN.

Aby zdefiniowa¢ wyrazenie obliczajace marzg, rozwin folder Miary na liscie
Dane i wykonaj ponizsze czynnosci:

b.

Kliknij dwukrotnie miar¢ PROFIT na liscie Dane, aby dodac¢ ja do
wyrazenia.

Kliknij dwukrotnie operator/na liScie Operatory.

Kliknij dwukrotnie miar¢ SALES na liscie Dane.

Zamknij cale wyrazenie w nawiasach, wpisujac je w polu Wyrazenie field.

Ustaw kursor na koncu wyrazenia i kliknij dwukrotnie operator * na liscie
Operatory.

Dopisz liczbg 100 na koncu wyrazenia w polu Wyrazenie.

[Rys. 8 na stronie 16|przedstawia wyrazenie obliczajace marzg utworzone w

oknie Kreatora wyrazen SQL.

Rozdziat 3. Obliczanie zysku i marzy sklepu 15



7 Kreator wyrazei SQL I =

Kliknij dwukrotnie elementy, ktare cheesz dodad do wyraZenia.

Mazwa
|PROFIT MARGIN

WihraZenie

{ BMeasure (MDIAMPLE. PROFIT)/ [Measure (MDSAMPLE,. 3ALES) ) *100
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Rysunek 8. Gotowe wyrazenie obliczajace marze w oknie Kreatora wyrazen SQL

d. Kliknij przycisk OK, aby utworzy¢ miarg Profit Margin i zamkna¢ okno
Kreatora wyrazen SQL.
Na stronie Agregacje Centrum OLAP dobiera domyslnie ustawienie BRAK w
polu agregacji dla miar ztozonych, dlatego nie ma potrzeby zmiany funkcji
agregujace;j.
4. Kliknij przycisk OK, aby zamknac¢ okno Wtasciwosci faktow i zapisa¢ obie nowe
miary dodane do obiektu faktow.

Gdy obie te miary sa juz gotowe, mozna na ich podstawie wykonywac¢ dodatkowe
analizy.
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Rozdziat 4. Zliczanie zaméwien internetowych

Pewne przedsigbiorstwo zajmujace si¢ handlem detalicznym kilka lat temu poszerzyto
zakres dziatalnosci o sprzedaz przez Internet. Obecnie jego kierownictwo pragnie
przeanalizowa¢ efektywnos¢ internetowego kanatu sprzedazy. Jednym z pierwszych
wskaznikow, jakie sa potrzebne w takiej analizie, jest liczba zamowien zrealizowanych
za posrednictwem Internetu.

Szczegoly scenariusza

W bazie danych przedsigbiorstwa znajduje sig tabela faktow dla zamowien
internetowych, zawierajaca kolumny ORDER_ID, PRODUCT_ID, QUANTITY i
TIME_ID. W kolumnie PRODUCT_ID zapisywany jest kazdy produkt sprzedany w
ramach danego zamoéwienia, a w kolumnie QUANTITY figuruja odpowiednie ilosci
sprzedanych produktéw. Zamdwienia zawierajace wigcej niz jeden produkt zapisywane
sa w wielu wierszach, ktorych liczba odpowiada liczbie odrgbnych produktow w
zamowieniu. Na przyklad zawiera informacje o trzech zamowieniach, z
ktérych Zamowienie 1 opiewato na trzy produkty A, jeden produkt O i jeden produkt G.

Tabela 6. Zawartos¢ czesci tabeli faktow

ORDER_ID PRODUCT_ID QUANTITY
1 A 3
1 0 1
1 G 1
2 L 1
2 Q 2
3 p 5

Administrator bazy danych moze utworzy¢ miar¢ Order Count (Liczba zamowien),
ktdra bedzie zlicza¢ kazda niepowtarzalna warto$¢ w kolumnie ORDER_ID. W kodzie
SQL definiujacym miar¢ Order Count musi wystapi¢ parametr DISTINCT oraz funkcja
COUNT realizujaca agregacje po wszystkich wymiarach. Wyrazenie SQL tej miary
utworzy liste odrebnych zamowien, uzyskana przez zliczanie w wyniku agregacji. Jako
ze miara nie realizuje sumowania, nazywana jest miara nicaddytywna.

Miary nieaddytywne sa uzyteczne takze w sytuacji, gdy zachodzi potrzeba zliczania

danych tekstowych, znakowych lub innego typu. Przyktadem bgdzie uzycie miary
nieaddytywnej do policzenia kodow pocztowych, pod ktore realizowane byty dostawy.
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W tym przyktadzie administrator postanowil zdefiniowa¢ miarg Order ID (ID
zamodwienia), bezposrednio odwzorowana do kolumny ORDER_ID. Mozna jednak uzy¢
samej kolumny ORDER_ID w identyczny sposdb. Domyslna agregacja jest dobierana w
zaleznosci od tego, czy dana kolumna lub miara jest wykorzystywana w wyrazeniu
SQL, jednak w obu przypadkach nalezy zmieni¢ domyslna agregacje na COUNT, jak to
opisano w punkcie[“Czynnosci wymagane do utworzenia miary”}

Czynnosci wymagane do utworzenia miary

18

W ponizszej procedurze opisano sposdb uzycia okna Wtasciwosci faktow w Centrum

OLAP do utworzenia miary Order Count w istniejacym obiekcie faktow:

1. Aby otworzy¢ okno Witasciwosci faktow, kliknij prawym przyciskiem myszy obiekt
faktow w drzewie obiektow Centrum OLAP, a nastepnie kliknij opcje Edytuj
miary. Otwarte zostanie okno Wtasciwosci faktow.

2. Na stronie Miary kliknij przycisk Utworz miare obliczana. Otwarte zostanie okno
Kreatora wyrazen SQL.

3. W oknie Kreatora wyrazen SQL, w polu Nazwa, wpisz ORDER COUNT.

4. Aby zdefiniowa¢ wyrazenie zliczajace zamowienia, rozwin folder Miary na liscie
Dane i wykonaj ponizsze czynnosci:

* W polu Funkcje i stale wybierz pozycj¢ Rézne. Na liscie roznych funkcji i
statych kliknij dwukrotnie parametr DISTINCT.

* Kliknij dwukrotnie miar¢ ORDER ID na liscie Dane.

IRys. 9 na stronie 19| przedstawia wyrazenie zliczajace zamowienia utworzone w
oknie Kreatora wyrazen SQL.
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Kliknij dwukrotnie elermenty, ktdre choesz dodaé do wyrazenia.

Mazvea

|ORDER COUNT

VWilyrazenie

X

DISTINCT [@Measure (MDSAMPLE.ORDER ID)

Operatory  Funkcje i state

i [+]E

B " + Razne =
- E SALES B - CASE 2
- ME D COSTS . CAST
Y !
E ADVERTISING-5A DISTINCT
] CONCAT ] -
E PROFIT MARGIN ()

-

Sprawid? poprawnost | (0] I

Rysunek 9. Kompletne wyrazenie zliczajace zamdwienia w oknie Kreatora wyrazern SQL

5. Kliknij przycisk OK, aby zamkna¢ okno Kreatora wyrazen SQL.

6. Na stronie Agregacje kliknij agregacj¢ dla miary Order Count i wybierz funkcje

COUNT.

7. Kliknij przycisk OK, aby zapisa¢ zmiany w obiekcie faktéw i zamkna¢ okno

Wihasciwosci faktow.

Wynikiem powyzszych operacji jest miara zliczajaca liczbg odrgbnych wartosci w

wierszu Order ID (Numer zamoéwienia). Miary tej mozna uzywac¢ w potaczeniu z innymi
miarami przy prowadzeniu dalszych analiz danych.

Rozdziat 4. Zliczanie zamo6wien internetowych

19
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Rozdziat 5. Ranking wysokosci obrotow

Pewne przedsigbiorstwo w ciagu ostatnich kilku lat intensywnie rozbudowywalo swoja
sie¢ sklepdw z artykutami biurowymi. Obecnie kierownictwo rozwaza zamknigcie
najmniej aktywnych sklepow, aby obnizy¢ koszty i zwigkszy¢ zyski. Historia
realizowanych obrotow jest waznym czynnikiem przy podejmowaniu decyzji o
zamknigciu danego sklepu. Analitycy musza mie¢ mozliwos¢ uszeregowania placowek
pod wzglgdem wysokosci obrotow i drazenia danych w celu dokonania doktadniejszej
analizy.

Szczegotly scenariusza

W bazie danych sklepéw biurowych znajduje sig tabela faktow zawierajaca migdzy
innymi kolumng Sales (Obroty). Baza danych zawiera takze kilka tabel wymiardw.
Administrator moze utworzy¢ miarg Sales Rank (Ranking obrotow) na bazie funkcji
RANK. Jest to specjalna funkcja OLAP dostarczana z programem DB2 Universal
Database (DB2 UDB).

Program DB2 Cube Views obstuguje nastgpujace funkcje OLAP dostarczane z
programem DB2 UDB:

RANK

Porzadkuje wiersze i kazdemu z nich przypisuje oceng. Ocena jest definiowana
jako 1 plus liczba poprzedzajacych wierszy o odrgbnych pozycjach. Jesli nie da
sig¢ ustali¢ wzajemnej kolejnosci niektorych wierszy ze wzgledu na
wystegpowanie w nich powielonych wartosci, wierszom tym przypisywana jest
jednakowa warto$¢ oceny. W razie powielenia wartosci w wierszach wartosci
oceny moga nie tworzy¢ ciaglej sekwencji. |Tabela 7 na stronie 23| przedstawia
przyktad wynikow dziatania funkcji RANK w odniesieniu do zbioru
przyktadowych wartosci.

Typowa sktadnia funkcji RANK wyglada nastepujaco:

RANK ( ) OVER (ORDER BY
wyrazenie klucza sortowania kolejnoSc-wyrazenia)

gdzie wyrazenie-klucza-sortowania jest zbiorem danych poddawanych
rankingowi, a kolejnos¢-wyrazenia jest to stowo kluczowe ASC lub DESC,
powodujace uporzadkowanie wartosci wyrazenia klucza sortowania w
porzadku rosnacym lub malejacym. W programie DB2 Cube Views istnieje
wymog, by wyrazenie-klucza-sortowania bylto istniejaca miara, a nie kolumna
ani atrybutem. Ponadto program DB2 Cube Views nie zapewnia obstugi
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klauzuli PARTITION BY, ktéra dziata z funkcja pochodzaca z programu DB2
UDB. Wigcej informacji o funkcji RANK zawiera Centrum informacyjne DB2
UDB.

DENSERANK

Porzadkuje wiersze i1 kazdemu z nich przypisuje oceng. Ocena jest obliczana
jako 1 plus liczba wszystkich wierszy poprzedzajacych danych wiersz. Przy
takim sposobie liczenia wyniki rankingu beda tworzy¢ ciagla sekwencje, bez
przerw w numeracji.[Tabela 7 na stronie 23|przedstawia przyktad wynikow
dziatania funkcji DENSERANK w odniesieniu do zbioru przyktadowych
warto$ci.

Typowa sktadnia funkcji DENSERANK wyglada nast¢pujaco:
DENSERANK ( ) OVER (ORDER BY wyrazenie-klucza-sortowania kolejnoSc-wyrazenia)

gdzie wyrazenie-klucza-sortowania jest zbiorem danych poddawanych
rankingowi, a kolejnos¢-wyrazenia jest to stowo kluczowe ASC lub DESC,
powodujace uporzadkowanie wartosci wyrazenia klucza sortowania w
porzadku rosnacym lub malejacym. W programie DB2 Cube Views istnieje
wymog, by wyrazenie-klucza-sortowania byto istniejaca miara, a nie kolumna
ani atrybutem. Ponadto program DB2 Cube Views nie zapewnia obstugi
klauzuli PARTITION BY, ktéra dziata z funkcja pochodzaca z programu DB2
UDB. Wigcej informacji o funkcji DENSERANK zawiera Centrum
informacyjne DB2 UDB.

ROWNUMBER

Oblicza kolejny numer wiersza w ustalonym porzadku, poczawszy od numeru
1 dla wiersza pierwszego. Jesli nie zostanie uzyta klauzula ORDER BY,
numery sa przypisywane wierszom w sposob przypadkowy.

Typowa sktadnia funkcji ROWNUMBER wyglada nastepujaco:

ROWNUMBER ( ) OVER
([ORDER BY wyrazenie-klucza-sortowania kolejnosé-wyrazenia]l)

gdzie wyrazenie-klucza-sortowania jest zbiorem danych poddawanych
rankingowi, a kolejnosc-wyrazenia jest to stowo kluczowe ASC lub DESC,
powodujace uporzadkowanie wartosci wyrazenia klucza sortowania w
porzadku rosnacym lub malejacym. W programie DB2 Cube Views istnieje
wymog, by zrodtem danych tej funkcji byta istniejaca miara, a nie kolumna lub
atrybut. Ponadto program DB2 Cube Views nie zapewnia obstugi klauzuli
PARTITION BY, ktora dziata z funkcja pochodzaca z programu DB2 UDB.
Wigcej informacji o funkcji ROWNUMBER zawiera Centrum informacyjne
DB2 UDB.

Wymienione tu funkcje OLAP nie figuruja na liscie funkcji i statych w Kreatorze
wyrazen SQL.
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Tabela 7. Wyniki rankingu uzyskane po zastosowaniu funkcji RANK i DENSERANK dla
przyktadowego zestawu wartosci

Wartosci wiersza Kolejnos¢ Wyniki rankingu z Wyniki rankingu z
funkcji RANK funkcji
DENSERANK
100 1 1 1
35 2 2 2
23 3 3 3
8 4 4 4
8 4 4 5
6 5 6 6

Czynnosci wymagane do utworzenia miary

W ponizszej procedurze opisano sposob uzycia okna Wtasciwosci faktow w programie
Centrum OLAP do utworzenia miary Sales Rank w istniejacym obiekcie faktow:

1.

Aby otworzy¢ okno Wiasciwosci faktow, kliknij prawym przyciskiem myszy obiekt

faktow w drzewie obiektéw Centrum OLAP, a nastgpnie kliknij opcje Edytuj

miary. Otwarte zostanie okno Wtasciwosci faktow.

Na stronie Miary kliknij opcje Utworz miare obliczana, aby utworzy¢ miarg Sales

Rank. Otwarte zostanie okno Kreatora wyrazen SQL.

W oknie Kreatora wyrazen SQL, w polu Nazwa, wpisz SALES RANK.

Wykonaj ponizsze czynnosci w celu utworzenia wyrazenia miary Sales Rank:

* W polu Wyrazenie wpisz nastepujacy kod funkcji: RANK () OVER (ORDER
BY measure DESC).

* Rozwin folder Miary na liscie Dane.

* Podswietl wyraz measure w kodzie funkcji w polu Wyrazenie i kliknij
dwukrotnie miar¢ SALES w celu dodania jej do wyrazenia.

Wyrazenie w ostatecznej postaci przedstawia [Rys. 10 na stronie 24}
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Rysunek 10. Gotowe wyrazenie miary Sales Rank w oknie Kreatora wyrazen SQL

5. Kliknij przycisk Sprawdz poprawnos¢, aby zyska¢ pewnos¢, ze wyrazenie jest
poprawne. Kliknij przycisk OK, aby zamkna¢ okno Kreatora wyrazen SQL.
Na stronie Agregacje nalezy zmieni¢ domy$lna funkcje agregujaca, ktora jest Brak.
Opcja Brak jest wybierana domyslnie dla miary Sales Rank, poniewaz zrédto
danych jest liczbowe i odnosi si¢ tylko do istniejacych miar.

Korzystajac z funkcji RANK w wyrazeniu miary do uporzadkowania kolumny Sales w
kolejnosci malejacej, analityk moze schodzi¢ do bardziej szczegétowych warstw danych
w dowolnych innych wymiarach, na przyktad w celu ustalenia placowki o najgorszych
wynikach sprzedazy w minionym roku dla wybranej linii produktow.
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Rozdziat 6. Uzycie danych czasowych w tabeli faktéw do
utworzenia wymiaru czasu

Przedsigbiorstwo zajmujace si¢ handlem detalicznym, XYZ Retail, modeluje dane ze
swoich transakcji sprzedazy w programie DB2 Cube Views, aby skorzystac z
oferowanych przezen funkcji analitycznych. Jednak z uwagi na transakcyjny charakter
danych, jedyna dostgpna informacja czasowa to data skojarzona z odpowiednia
transakcja. Informacje o czasie modelowane w wymiarze czasu sa niezbedne jako
kontekst dla wielu typowych obliczen, takich jak analizy tendencji w sprzedazy wedtug
kwartatu 1 obliczanie sredniej wartosci zapaséw w poszczegdlnych tygodniach.

Wielu administratorow unika przechowywania danych na temat czasu w postaci daty lub
datownika transakcji, poniewaz brak transakcji za pewien dzien powoduje powstawanie
przerw w ciagltosci danych, co stwarza pozniej problemy przy ich agregowaniu i
wyswietlaniu. Zazwyczaj lepszym rozwiazaniem jest modelowanie danych czasowych
w tabeli czasu. Jednak administrator bazy danych w firmie XYZ Retail jest przekonany,
ze kazdego dnia rejestrowana bedzie przynajmniej jedna transakcja i decyduje si¢
pozostawi¢ strukturg danych w obecnej postaci.

Szczegoly scenariusza

Firma XYZ Retail prowadzi tabelg faktow zawierajaca mierzalne parametry kazdej
transakcji, takie jak Sales (Przychod), Costs (Koszt), Quantity Sold (Ilos¢ sprzedana) i
Date (Data). Ponadto w bazie danych znajduja si¢ tabele wymiarowe Region oraz
Product. Problemem jest to, ze dane czasu przechowywane sa w tabeli faktow, a nie w
osobnej tabeli wymiaru. Administrator musi wigc utworzy¢ obiekt wymiaru bazujacy na
informacjach o dacie znajdujacych si¢ w obiekcie faktow.

Tworzac wymiar czasu w oparciu o pojedyncza kolumng dat w tabeli faktow, nalezy
speli¢ dwa szczegolne wymagania:

* Poniewaz wszystkie obickty wymiaréw w poprawnym modelu kostki musza by¢
potaczone z obiektem faktdw, a zardwno obiekt wymiaru czasu, jak i obiekt faktow
bazuja na jednej i tej samej tabeli faktow, obiekt wymiaru czasu musi by¢ potaczony
z obiektem faktéw za pomoca taczenia zwrotnego, ktére potaczy tabele faktow z nia
sama.

* Administrator musi zdefiniowac atrybuty obliczane agregujace daty do poziomu
przydatnego w analizie, takiego jak tydzien, miesiac, kwartat lub rok.

Laczenie zwrotne jest to typ taczenia, w ktorym tabela jest taczona ze soba. W tym
przypadku bedzie to tabela faktow. Laczenie zwrotne powinno taczy¢ jedna lub wigcej
kolumn, ktére wspdlnie identyfikuja jednoznacznie kazdy wiersz w tabeli faktow.
Najlepsza opcja bedzie wybor klucza gtownego. Jezeli jednak klucz podstawowy nie jest
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zdefiniowany, dobra alternatywa bedzie zestaw kolumn uzywany do laczenia tabeli
faktow z tabelami wymiarow. Aby zoptymalizowa¢ model kostki, trzeba zdefiniowaé
klucz podstawowy. Laczenie to musi mie¢ stosunek licznosciowy 1:1 i by¢ typu
wewngtrznego.

przedstawia sposob odwzorowania migdzy obicktem faktow, wymiarem
bazujacym na tabeli faktow i laczeniem faktow z wymiarem a jedna i ta sama tabela
faktow.

Obiekty modelu OLAP

Model
kostki

l

Fakty Wymiar Laczenie

Atrybut

Miara

Relacyjna tabela faktéw

w bazie DB2 ’J_”J_‘

Laczenie zwrotne

Rysunek 11. Sposob faczenia tabeli z nig sama przy uzyciu taczenia zwrotnego
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Czynnosci wymagane przy tworzeniu atrybutéw i wymiaru

W ponizszej procedurze opisano sposéb uzycia Kreatora wymiaréw w Centrum OLAP
do utworzenia wymiaru Time (Czas) i atrybutéw obliczanych bazujacych na tabeli
faktow:

1.

9.

Aby otworzy¢ Kreatora wymiardw, kliknij prawym przyciskiem myszy model kostki
w drzewie obiektow Centrum OLAP i kliknij opcje Utwoérz wymiar. Otwarty
zostanie Kreator wymiarow.

Na karcie Nazwa wpisz Time (Czas) w polu Nazwa. Opcjonalnie mozna zmieni¢
nazwg biznesowa 1 wpisa¢ komentarz. Kliknij przycisk Dalej.

Wybierz tabelg faktow modelu kostki. Kliknij przycisk Dalej. Nie ma potrzeby
okreslania faczen wymiarowych, poniewaz wymiar zawiera tylko jedna tabelg. Na
stronie Laczenia wymiaru kliknij przycisk Dalej.

Na stronie Atrybuty wymiaru wybierz kolumng Timestamp (Datownik).

Opcjonalnie: Utworz dodatkowe atrybuty obliczane, ktdre beda agregowaé
datowniki w wigksze porcje, takie jak miesiac, kwartat lub rok. Aby utworzy¢
atrybuty obliczane, kliknij przycisk Utwérz atrybut obliczany, aby otworzy¢
Kreatora wyrazen SQL, a nastgpnie zdefiniuj dla poszczegolnych atrybutow
wyrazenia obliczajace miesiace, kwartaty lub lata na podstawie zrédtowych
datownikow. Po zdefiniowaniu poszczegdlnych atrybutéw obliczanych kliknij
przycisk Sprawdz poprawnos$¢, aby zweryfikowac poprawnos¢ wyrazenia, a
nastgpnie kliknij przycisk OK, aby zamkna¢ Kreatora wyrazen SQL i powroci¢ do
Kreatora wymiarow. Kliknij przycisk Dalej po wybraniu i utworzeniu wszystkich
wymaganych atrybutow.

Na karcie Typ wymiaru wybierz opcje Czas. Kliknij przycisk Dalej.

Na stronie Laczenie fakt-wymiar kliknij przycisk Utwérz laczenie. W otwartym
oknie Kreatora taczen utworz taczenie zwrotne. Wpisz nazwe i kliknij przycisk
Dalej. Wybierz kolumng lub zestaw kolumn jednoznacznie identyfikujacy kazdy
wiersz w tabeli faktéw, na przyklad klucz podstawowy, dla atrybutu lewostronnego i
prawostronnego. Wybieraj po jednej parze i klikaj przycisk Dodaj, aby doda¢ pare
atrybutow do taczenia. Jako typ laczenia wybierz taczenie wewngetrzne i licznosc¢
1:1. Po dodaniu wymaganych par atrybutow kliknij przycisk Zakoncz. Okno
Kreatora taczen zostanie zamknigte.

Na stronie Laczenie fakt-wymiar kliknij przycisk Zakoncz.

Dzigki zdefiniowaniu wymiaru czasu w modelu kostki firma XYZ Retail moze
korzystac z calkiem nowej warstwy znaczeniowej w swych analizach danych. Mozliwe
bedzie teraz wykonywanie analiz zwiazanych z czasem, na przyktad dotyczacych stanu
Zapasow.
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Uwagi

Niniejsza publikacja zostala przygotowana z mysla o produktach i ustugach
oferowanych w Stanach Zjednoczonych.

IBM moze nie oferowac¢ w innych krajach produktéw, ustug lub opcji omawianych w tej
publikacji. Informacje o produktach i ustugach dostgpnych w danym kraju/regionie
mozna uzyska¢ od lokalnego przedstawiciela IBM. Odwotanie do produktu, programu
lub ustugi IBM nie oznacza, ze mozna uzy¢ wytacznie tego produktu, programu lub
ushugi. Zamiast nich mozna zastosowac ich odpowiednik funkcjonalny pod warunkiem,
ze nie narusza to praw wilasnosci intelektualnej IBM. Jednakze cata odpowiedzialno$¢ za
oceng przydatnosci i sprawdzenie dziatania produktu, programu lub ushugi,
pochodzacych od producenta innego niz IBM, spoczywa na uzytkowniku.

IBM moze posiada¢ patenty lub ztozone wnioski patentowe na towary i ushugi, o
ktérych mowa w niniejszej publikacji. Przedstawienie tego dokumentu nie daje zadnych
uprawnien licencyjnych do tychze patentow. Zapytania dotyczace licencji mozna wystac
na pismie na adres:

IBM Director of Licensing
IBM Corporation

North Castle Drive
Armonk, NY 10504-1785
U.S.A.

Zapytania w sprawie licencji na informacje dotyczace zestawow znakdéw dwubajtowych
(DBCS) nalezy kierowac¢ do lokalnych dziatéw wtasnosci intelektualnej IBM (IBM
Intellectual Property Department) lub zgtasza¢ na pismie pod adresem:

IBM World Trade

Asia Corporation

Licensing

2-31 Roppongi 3-chome, Minato-ku
Tokyo 106, Japan

Ponizszy akapit nie obowiazuje w Wielkiej Brytanii, a takze w innych krajach, w
ktérych jego tres¢ pozostaje w sprzecznoSci z przepisami prawa miejscowego:
INTERNATIONAL BUSINESS MACHINES CORPORATION DOSTARCZA TE
PUBLIKACIJE W STANIE, W JAKIM SIE ZNAJDUIJE (“AS IS”), BEZ UDZIELANIA
JAKICHKOLWIEK GWARANCII (W TYM TAKZE REKOJMI), WYRAZNYCH
LUB DOMNIEMANYCH, A W SZCZEGOLNOSCI DOMNIEMANYCH
GWARANCIJI PRZYDATNOSCI HANDLOWEJ, PRZYDATNOSCI DO
OKRESLONEGO CELU ORAZ GWARANCIJI, ZE PUBLIKACJA TA NIE
NARUSZA PRAW OSOB TRZECICH. Ustawodawstwa niektorych krajow nie
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dopuszczaja zastrzezen dotyczacych gwarancji wyraznych i domniemanych w
odniesieniu do pewnych transakcji; w takiej sytuacji powyzsze zdanie nie ma
zastosowania.

Informacje zawarte w niniejszym dokumencie moga zawierac niescistosci techniczne
lub btedy typograficzne. Informacje te sa okresowo aktualizowane, a zmiany te zostana
uwzglednione w kolejnych wydaniach tej publikacji. IBM zastrzega sobie prawo do
wprowadzania ulepszen i/lub zmian w produktach i/lub programach opisanych w tej
publikacji w dowolnym czasie, bez wczesniejszego powiadomienia.

IBM ma prawo do uzywania i rozpowszechniania informacji przystanych przez
uzytkownika w dowolny sposob, jaki uzna za wlasciwy, bez zadnych zobowiazan wobec
ich autora.

Informacje na temat mozliwosci stosowania tego programu, takie jak: (i) wymiana
informacji migdzy niezaleznie tworzonymi programami a innymi programami (wlacznie
z tym programem) czy (ii) wspolne uzywanie wymienianych informacji, mozna uzyskac
pod adresem:

IBM Corporation
JA6A/G4

555 Bailey Avenue

San Jose, CA 95141-1003
U.S.A.

Informacje takie moga by¢ udostepnione, o ile spetnione zostana odpowiednie warunki,
w tym, w niektorych przypadkach, uiszczenie odpowiedniej oplaty.

Licencjonowany program opisany w tej publikacji i wszystkie inne licencjonowane
materiaty dostepne dla tego programu sa dostarczane przez IBM na warunkach
okreslonych w Umowie IBM z Klientem, Migdzynarodowej Umowie Licencyjnej IBM
na Program lub w innych podobnych umowach zawartych miedzy IBM i
uzytkownikami.

Informacje dotyczace produktow firm innych niz IBM pochodza od dostawcow tych
produktow, z opublikowanych przez nich zapowiedzi lub innych powszechnie
dostepnych zrodet. Firma IBM nie testowata tych produktow i nie moze potwierdzi¢
doktadnosci pomiarow wydajnosci, kompatybilnosci ani zadnych innych danych
zwiazanych z tymi produktami. Pytania dotyczace produktéw firm innych niz IBM
nalezy kierowa¢ do dostawcow tych produktow.

Publikacja ta zawiera przyktadowe dane i raporty uzywane w codziennych operacjach
dziatalnosci gospodarczej. W celu kompleksowego ich zilustrowania, podane przyktady
zawieraja nazwiska osob prywatnych, nazwy przedsigbiorstw oraz nazwy produktow.
Wszystkie te nazwy/nazwiska sa fikcyjne i jakiekolwiek podobienstwo do istniejacych
nazw/nazwisk 1 adresow jest calkowicie przypadkowe.
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Wszelkie dane dotyczace wydajnosci zostaty zebrane w kontrolowanym srodowisku. W
zwiazku z tym rezultaty uzyskane w innych srodowiskach operacyjnych moga sie
znaczaco roznic. Niektore pomiary mogly by¢ dokonywane na systemach bedacych w
fazie rozwoju i nie ma gwarancji, ze pomiary te wykonane na ogdlnie dostgpnych
systemach dadza takie same wyniki. Niektore z pomiarow mogly by¢ estymowane przez
ekstrapolacjg. Rzeczywiste wyniki moga by¢ inne. Uzytkownicy powinni we wlasnym
zakresie sprawdzi¢ odpowiednie dane dla ich srodowiska.

Informacje dotyczace produktow firm innych niz IBM pochodza od dostawcow tych
produktow, z opublikowanych przez nich zapowiedzi lub innych powszechnie
dostepnych zrodet. Firma IBM nie testowata tych produktow i nie moze potwierdzié
doktadnosci pomiarow wydajnosci, kompatybilnosci ani zadnych innych danych
zwiazanych z tymi produktami. Pytania dotyczace produktéw firm innych niz IBM
nalezy kierowa¢ do dostawcow tych produktow.

Przy przegladaniu tych informacji w formie elektronicznej, fotografie i ilustracje
kolorowe moga si¢ nie pojawic.

Znaki towarowe

Nastgpujace nazwy sa znakami towarowymi International Business Machines
Corporation w Stanach Zjednoczonych i/lub w innych krajach:

DB2

DB2 Universal Database
IBM

Office Connect
Redbooks

Nastepujace nazwy sa znakami towarowymi lub zastrzezonymi znakami towarowymi
innych podmiotow:

Microsoft, Windows, Windows NT, Windows 2000, Windows XP i Microsoft Excel sa
znakami towarowymi lub zastrzezonymi znakami towarowymi Microsoft Corporation.

Java oraz wszystkie znaki towarowe i logo dotyczace Java i Solaris sa znakami
towarowymi Sun Microsystems, Inc. w Stanach Zjednoczonych i/lub w innych krajach.

UNIX jest zastrzezonym znakiem towarowym w Stanach Zjednoczonych i/lub w innych
krajach i jest licencjonowany na zasadzie wylacznosci przez X/Open Company Limited.

Linux jest zastrzezonym znakiem towarowym Linusa Torvaldsa. Red Hat oraz wszystkie

znaki towarowe i logo dotyczace Red Hat sa znakami towarowymi lub zastrzezonymi
znakami towarowymi Red Hat, Inc. w Stanach Zjednoczonych i/lub w innych krajach.
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Nazwy innych firm, produktow i ushug moga by¢ znakami towarowymi lub znakami
ushug innych podmiotow.
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